
企业如何进行价值定位和需求创新 

提到定位，大家是不是想着要塑造中高端的品牌形象，把传播渠道粗暴的分为

线上、线下，在用户方面，就直接年轻化，但是创新营销思维要告诉你，这只

是你的目标，并不是定位。 

什么是定位？ 

其实就是如何让你在潜在的客户心智中变得与众不同。 

一、确定目标市场 

想要做好目标市场定位，必须要先确定目标消费人群，即企业对目标消费者或

目标消费者市场的选择，不然你定位给谁看？ 

企业如果想确定目标消费人群，第一步要先想清楚企业要针对什么样的人群，

进而了解这些人群的消费习惯，精炼出如年龄阶段、性别、工作方向、兴趣爱

好、生活习惯等标签，才能描画出清晰的用户画像。 

二、了解客户群体真正需求 

产品定位，是指企业对用什么样的产品来满足目标消费者或目标消费市场的需

求。从理论上讲，应该先进行市场定位，然后才进行产品定位。产品定位是对

目标市场的选择与企业产品结合的过程，也即是将市场定位企业化、产品化的

工作。 

说到产品定位，不得不说一个酒中“屌丝逆袭高富帅”的品牌——江小白，为

什么江小白能在中国本身就饱和的酒业市场中取得这么大成功？ 

1、深刻洞察，精准定位 

江小白还在别的酒业宣传自己品牌悠久历史的时候，江小白娴熟的运用了网

络、微博、微信等社交媒体，从产品定位、产品包装、产品口感等方面做了创



新性的突破，通过建立“识别—认知—认可”这一年轻消费者对产品的情感

链，将产品和销售的感性化，使消费者忠于产品。 

2、发挥产品特色，聚焦目标人群 

江小白抓住了 80 后、90 后这类消费群体年轻、时尚同时追求一种简单而不失

高贵的生活等特点，提出了“情绪饮料”这一概念，呼吁年轻人要直面青春的

情绪，不回避、不惧怕。这就证明了江小白的产品定位就是年轻人，即未来的

主流消费人群。 

三、定位要随势而改变 

一说到做品牌，很多人都知道要做定位，因为一个准确的品牌定位能让你从众

多同类或同行业的品牌中脱颖而出，犹如灯塔一样吸引着消费者自动上门了

解，关注，并产生认知偏好。 

想要建立品牌，要学会为产品建立一套具有情绪性格、文化内涵的内在价值，

以及区别于其他竞品的高识别度外在符号体系。 

创新营销思维认为一成不变的品牌被时代抛弃的概率，远远大于能够随时势而

变、紧跟时代潮流、保持年轻活力的品牌。 

这也是传统企业为什么要转型互联网的理由，企业一成不变，满足不了客户的

需求，最终就会被时代所抛弃！ 

 

 


