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课程目标

◆本课程主要是面向本科生的创新创业课程，属于通识类课程，重点培养本科生创新思
维，训练创业能力。通过课程学习，我们希望能够提升参与课程的大学生对于移动互
联网时代创新创业的机会感知、识别、分析能力，有机会在理论学习与项目实践中，
锻炼自己的对项目的实施能力。

◆就具体的课程学习而言，我们希望通过本课程的学习，参与课程的学生能够建立起一
套移动互联网时代创新创业的思维架构与逻辑，并付诸于具体项目的实践，即最终可
以将碎片化所学所想架构起一份完整的商业计划书，而不是仅仅停留在课程理论知识
的学习。

◆我们的课程围绕移动互联网时代创业理论、方法论和创业工具展开，这个部分的内容
对于无论是否选择创业的学生，都是很有益的补充，特别完善知识结构，建立系统思
维，借助工具，提升与他人的协同工作能力，提高个人的时间管理能力、提高个人的
工作效率等等，具有积极的意义。



课程开展形式

课程教学过程图解



砺儒云平台介绍



砺儒云平台介绍



砺儒云平台介绍



砺儒云平台介绍

选课密码：1234



课程考核方式

一是小组课堂主题汇报表现（20%）：线下学习的出勤情况，课堂小组主题汇
报表现情况。

二是在线参与（40%）：登录平台的次数、个人在论坛中及时发帖和回帖表
现等在线学习行为表现。

三是个人作业（10％）：学习者个人作业的完成及提交情况。

四是小组作业及期末课堂答辩汇报（30%）：小组作业分为5个阶段，根据完
成质量给予相应分数，同时包括作业最终整体的课堂汇报表现。
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移动互联网概念、前景、应用背景



一、移动互联网概念

就是将移动通信和互联网二者结合起来，成为一体。是指互联网的

技术、平台、商业模式和应用与移动通信技术结合并实践的活动的总称。
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“讲政治”的过程

移动互联网是未来互联网发展的

主方向。移动互联网第一次把互联网放

到了人们的手中。打破了网上信息传播

时间和空间的界限，使人们随时随地可

以和网络融为一体。

二、移动互联网前景



随着移动互联网时代的全面到来，移动互联

网作为有望改变未来生活、商业模式和全球经济

的颠覆性技术之首，它与大数据、云计算、人工

智能、物联网、虚拟现实等一系列新的技术变革

加速融合创新，必将引领互联网发展的新潮流，

极大地促进技术与产品的创新，传统行业的融合

发展和商业模式的变革。虚拟
现实

移动互
联网

物联网

人工
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二、移动互联网前景



“讲政治”的过程三、移动互联网应用背景
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小结

中国正处于移动互联网迅猛发展的阶段，移动网络的基础

设施建设和服务必须紧跟时代发展的步伐，才能推进中国整体

网络环境不断改善和发展，才能保证移动互联网的未来发展平

稳前进。

移动互联网的未来发展趋势可以用三个词来形容，即超越、

融合、多元化。



移动互联网行业总体分析



移动互联网行业总体分析

行业分析

1. 移动互联网受市场追捧
目前来看，无论是基于智能手机的普

及速度，还是技术与商业模式创新空间，

移动互联网依然是投资者关注的行业，仍

不能阻挡这一领域创业者的热情。

2. 移动互联网创业投资
创业投资机构投资创业型企业呈现出

更早、更广泛的特点，对加快移动互联网

行业发展进程发挥了积极的推动作用。



小结

总之，移动互联网充满各种机会，只要能开发出有市场

潜力的产品、做到商业模式的创新以及拥有优秀的创业团队，

一定会受到客户的欢迎，也是风投追逐的目标，同时还可为

企业发展注入强大的动力，一个成功的移动互联网企业可能

应运而生。



移动互联网的发展规律



一、两家法则，强者恒强

美国著名营销专家特劳特经

研究发现，随着市场的成熟和稳

定，人们往往只能记住两个品牌，

这里称之为“两家法则”。

三星

OPPO、vivo

小米

苹果

华为



一、两家法则，强者恒强

对于进入移动互联网的企业来说，面对互联网市场的“两家法

则”，要紧紧抓住移动互联网发展的黄金机遇，增强危机感、紧迫感

和责任感，彻底摈弃传统固有的模式，聚焦重点，要在运营队伍、管

理模式、产品创新、商业模式、平台开放、品牌建设、机制体制等方

面实现真正的突破，坚持创新发展，转型突破，奋勇争先，力争成为

行业的领先者，从而避免成为行业跟随者而被市场所淘汰。



二、移动互联网与客户之间“零距离”

使企业能及时有效地把握网民真实的消费需求、消费行为。

客户消费行为、特征等信息通过

手机而留下，移动互联网企业掌握了

这些庞大的用户数据，这是企业的核

心资产，企业能够通过数据化运营，

不断根据用户需求、消费行为数据进

行产品的持续优化创新和精确营销。



三、移动互联网进入碎片化时代

时事
资讯

视频
社交
游戏

分享
趣事

这种无聊和零碎的时间统称

为碎片化时间。

谁能占领用户的碎片化时间，

谁就能赢得客户，赢得市场，谁

就能获得最终的成功。



四、专注——移动互联网成功的基石

专注是互联网企业成功的重要因素。互

联网是一个蓬勃发展的行业，孕育无限商机，

任何一个企业都不能满足所有的需求。

综观互联网成功企业，大多是从专注某

一业务领域做起。



五、移动互联网崇尚创新精神

创新是企业生存和发展最重要的战略要

素，是企业软实力的重要内容。忽视创新的

企业是难以长久的。移动互联网是一个完全

开放的市场，成为经济发展的新平台。



小结

所以，在当前的市场环境下，只有创新才能生存，只有创新才

有发展。超凡的创新力是移动互联网企业生存与发展的有力保证。

“不创新，就死亡。”这句流传业界的铁律不仅说明了市场竞争的

残酷，也道出了移动互联网企业生存之根本，成功的企业是率先做

出大胆尝试、创新求变的企业。



移动互联网的发展趋势



移动互联网的发展趋势

移动互联网已进入最好的时代，正在高速发展。移动互联网与云计算、

物联网的有效融合，带来无限想象的空间，也为人们工作和生活带来极大

的便利，拥有更多创新和发展的机会，不论是传统的或者新兴的互联网公

司，大家都在摸索。

开放平台成为移动互联网的重要特征，围绕开放平台的移动互联网产

业格局也在深刻变革，产业链主体之间的关系更加复杂，移动互联网的繁

荣和发展必将催生更多成功的公司和品牌，它们会不停地创新，共同推动

整个行业的快速发展。
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